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Partea I. Adaptarea marketingului la economia 

digitală 

1. Poziționarea marketingului ca factor determinant în 

economia digitală 

2. Formularea unei strategii de înnoire a pieței 

 

Partea a II-a. Crearea platformelor competitive 

3. Identificarea oportunităților ofertei de piață 

4. Conceperea unor oferte atrăgătoare 

5. Proiectarea arhitecturii afacerii 

6. Crearea infrastructurii și a capacităților de afaceri 

7. Proiectarea activităților de marketing 

8. Proiectarea sistemelor operaționale 

9. Profituri și creștere prin înnoirea pieței 


